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Punt previ

Com es tracta d’un seminari, es bo recordar el que diu la Guia de I’estudiant:

«El seminari introdueix 1’alumne a I’ambit metodologic propi de la llicenciatura en teologia,
portant-lo al nivell de la investigaci6 i la docencia. Per aixo, els seminaris es cursen sempre dins
de la propia especialitzacio».

» El que és propi del Seminari és la seva metodologia: no és una classe magisterial, sind que
I’alumne pren un rol molt més actiu. En la sessio els alumnes intervenen exposant allo que han
investigat.

* Normalment EIl professor fa una part introductiva, una part conclusiva i va intercalant
comentaris durant I’exposicio de 1’alumne. L’éxit de la sessid depén molt de que 1’alumne se la
prepari bé, sigui pedagogic i aporti coneixement als seus company sobre allo que ha anat
reflexionant.

« Es important que en els seminaris els professors ensenyin técniques d’investigacio teologica i
les apliquin

Descripcio6/Justificacio
Agquest nivell d’investigacid i docéncia, es realitza en aquest cas en la moral aplicada als mitjans
de comunicacio social.

Els avencos tecnologics han propiciat en gran manera la importancia dels mitjans de comunicacié
social i la seva repercussio en un mon global. El focus, pero, s’ha de concentrar amb els continguts,
que son el missatge. Més enlla de la diferencia basica entre informaci6 i opinid, entre opinio
publica i opinié publicada, cal remarcar valors que han de coexistir simultaniament: la veritat,
I’amor i la llibertat. Paraules que, en els darrers temps, s’han posat de moda son, entre d’altres,
postveritat, “fake news”... 1 reflecteixen la manca de moral tocant a la veritat. Noves formes de
nomenar problemes de sempre, que avui dia s’engrandeixen per la for¢a dels mitjans de
comunicacio i per les possibilitats de les noves tecnologies. D’entre aquestes possibilitats, la
irrupcié de la intel-ligéncia artificial, amb unes conseqiiencies forga imprevisibles, afecta també
als mitjans de comunicacio social.

L’Església ha de parar molta atencid sobre aquestes realitats, perqué la seva missio
evangelitzadora té un caracter marcat de comunicacio6 social. La seva doble funcié d’actora i de
receptora atorguen a aquesta realitat un pes fonamental. La gran noticia de la resurreccio de Jesus
es transmesa de manera fiable per les dones o convertida en una manipulacié de I’informe dels
guardes, tal com ho recull I’evangeli segons sant Mateu (28,11-15).

Una tasca indefugible: conéixer els criteris morals que il-luminen la conducta humana en el camp
dels mitjans de comunicaci6 social i disposar de sentit critic per detectar la veritat dels continguts,
vinculats a ’amor i a la llibertat.

Benet XVI. Caritas in veritate. 2009. Nim. 73

El desenvolupament tecnologic esta relacionat amb la influéncia cada vegada més gran dels
mitjans de comunicacié social. Es gairebé impossible imaginar ja I’existéncia de la familia
humana sense la seva preséncia. Per a bé o per a mal, s’han introduit de tal manera en la vida del
mon, que sembla realment absurda la postura dels qui defensen la seva neutralitat i,
conseglientment, reivindiguen la seva autonomia respecte a la moral de les persones. Molts cops,




tendéncies d’aquest tipus, que emfatitzen la naturalesa estrictament técnica d’aquests mitjans,
afavoreixen de fet la seva subordinacié als interessos economics, al domini dels mercats, sense
oblidar el desig d’imposar parametres culturals en funcié de projectes de caracter ideologic i
politic. Donada la importancia fonamental dels mitjans de comunicacio6 a I’hora de determinar els
canvis en la manera de percebre i de coneixer la realitat i la persona humana mateixa, es fa
necessaria una seriosa reflexio sobre el seu influx, especialment sobre la dimensio eticocultural
de la globalitzacid i el desenvolupament solidari dels pobles. Com passa amb la correcta gestié de
la globalitzaci6 i el desenvolupament, el sentit i la finalitat dels mitjans de comunicacié ha de
cercar-se en el seu fonament antropologic. Aixo vol dir que poden ser ocasié d’humanitzacié no
sols quan, gracies al desenvolupament tecnologic, ofereixen possibilitats més grans per a la
comunicacio6 i la informacio, sin6 sobretot quan s’organitzen i s’orienten sota la llum d’una imatge
de la persona i el bé comu que reflecteixi els seus valors universals. EI mer fet que els mitjans de
comunicacié social multipliquin les possibilitats d’interconnexid i de circulacié d’idees, no
afavoreix la llibertat ni globalitza el desenvolupament i la democracia per a tots. Per tal
d’aconseguir aquests objectius es necessita que els mitjans de comunicacio estiguin centrats en la
promocio de la dignitat de les persones i dels pobles, que estiguin expressament animats per la
caritat i es posin al servei de la veritat, del bé i de la fraternitat natural i sobrenatural. En efecte,
la llibertat humana esta intrinsecament Iligada a aquests valors superiors. Els mitjans poden oferir
una valuosa ajuda a I’augment de la comunié en la familia humana i a I’ethos de la societat quan
es converteixen en instruments que promouen la participacio universal en la recerca comuna del
que és just.

Requisits i orientacions previes
Haver cursat el Grau - Baccalaureatus en Teologia i complir les condicions académiques per fer
el Seminari de Tesina.

Objectius
- Coneixements (objectius conceptuals)
o Comprendre conceptes claus de I'antropologia, la sociologia, la teologia i la
moral cristianes, tocant als mitjans de comunicacié social
e Coneixer, analitzar i comprendre les aportacions del magisteri eclesial sobre els
mitjans de comunicacié social: documents i temes tractats
e Reflexionar sobre els criteris morals que permeten analitzar i valorar aquests
continguts (digitals inclosos) des de I’0ptica evangelica
- Habilitats (objectius procedimentals)
e Recongixer i aplicar les bases antropologiques i sociologiques sobre la veritat,
I’amor i la llibertat, aplicades al camp de la comunicacié social
e Analitzar els documents eclesials, textos rellevants, codis deontologics
Comparar la mateixa noticia des de diverses fonts de procedéncia: similituds i
discrepancies, aixi com raons que les justifiquen
e Aplicar als temes estudiats I’¢tica existencial formal de Karl Rahner
e Saber raonar i debatre sobre els temes d’actualitat.
- Valors o actituds
o Fomentar la lectura aprofundida i entenedora de temes complexos
e Promoure el valor de la reflexié personal
e Fomentar el dialeg critic amb els mitjans de comunicaci6 social

Competencies

Competencies transversals (genériques):
e Capacitat d’organitzaci6 i planificacio del treball intel-lectual, amb esforg i perseveranca
per portar-lo a terme.
e (Capacitat d’analisi i de sintesi en els diversos elements que composen la teologia moral.
e Capacitat de reflexid, de raonament critic i de discerniment sobre allo essencial i
accessori.




e (Claredat en el pensament i precisio en 1’expressio parlada en les exposicions i escrita a
I’hora d’elaborar un discurs teologic, per tal d’aprendre a construir el propi coneixement.

e Coneixement de les fonts d’informacio psicologiques, socials i morals.

e Capacitat de treball en equip i d’exposicio/debat sobre la matéria tractada.

Competencies especifiques:

Capacitat d’autoconeixement i d’introspeccid psicologica.

Treball en equip a I’hora del debat, la investigacio i la critica

Descobriment de les connexions entre psicologia, societat i moral.

Coneixement de les dimensions morals de la produccio i de 1’Gs dels mitjans de
comunicacio social

e Coneixement dels camins d’analisi i millora de la comunicacid eclesial.

En acabar I’estudi d’aquesta assignatura, 1’estudiant ha d’assolir una serie de competéncies o
capacitats que contribueix a desenvolupar. Aquestes capacitats son teoriques i practiques.
Remeten, en darrera instancia, a qué ha de saber, saber fer i saber ser I’alumne en assolir la seva
titulacio.
- Capacitat d’analisi i sintesi
- Reconeixement de la diversitat
- Capacitat d’aplicar els coneixements a la practica
- Coneixement i aprofundiment de la moral cristiana des de diverses dimensions
- Capacitat de comprendre, relacionar i situar-se criticament davant d’idees, valors, actituds
- Fonamentacio de la propia experiéncia de fe i la seva incidéncia en la realitat
- Capacitat de justificaci6 i coneixement de I’estructura i la dinamica del fet moral i del lloc
de la moral en la vida de fe dels creients i de la propia comunitat cristiana
- Comprensié de les dimensions étiques de la fe cristiana i de la seva relacié amb els mitjans
de comunicacio social

Continguts
Els continguts s’estructuren d’acord amb els punts segiients:

1. Introduccio
2. Lateranyina de la comunicaci6 social: tipologia i funcions dels mitjans
3. Claus antropologiques i sociologiques de la comunicacid social: arrels axiologiques,
circuits psicologics i impacte en la societat
4. Els mitjans de comunicacio social a la llum de la moral segons el paradigma de 1’¢tica
existencial formal de Karl Rahner.
5. Lectura i analisi dels documents del Magisteri i del Vatica sobre els mitjans de
comunicaci6 social. Orientacions morals que se’n desprenen.
6. Codis deontologics. Deures, responsabilitats i dilemes €tics. Autonomia, veracitat, interes
public i justicia.
7. 1l-luminacié moral: conceptes i algunes situacions concretes de la realitat actual:
a. La postveritat. La dinamica veritat — poder.
b. Les noticies. Objectivitat i biaix. Selecci6 i responsabilitat. Les noticies falses
(fake news 1 deepfakes).
c. La llibertat d’expressio.
d. La privacitat i la publicitat.
e. L’era digital. Les xarxes socials. Desafiaments que s’albiren.
f. L’us de la intel-ligéncia artificial.
8. Exercicis de laboratori: analisi de casos des d’una perspectiva ¢tica.
9. Criteris morals per a les comunicacions socials a carrec de I’Església.
10. Conclusions i perspectives de futur.




Metodologia d’ensenyament-aprenentatge

Atesa la dinamica d’un Seminari de Tesina, es desenvolupara 1’escenari social dels mitjans de
comunicacié i com I’antropologia i la moral poden actuar d’acord amb els valors per afavorir la
comprensio dels continguts, posar a 1’abast els textos més significatius, reflexionar sobre la seva
actualitat, exposar per part dels alumnes les seves sintesis corresponents i dialogar-les en el
seminarl.

- Ensenyament-aprenentatge presencial (40%)
La classe presencial comprén dues hores setmanals cada dijous (16.55-19.00), des
del 12 de setembre de 2023 fins al 9 de gener de 2024.
S’utilitzaran diversos métodes:
a) exposicié del professor (10%)
b) debats, treball en grup, simulacid i examens... (30%)

- Ensenyament-aprenentatge (fora de 1’aula) (60%)
a) dirigit: treballs, lectures... (30%)
b) autonom: estudi personal, lectures complementaries, consultes a la
biblioteca... (30%)

Avaluacio
S’opta per una avaluacid continuada, que sera duta a terme en diversos moments:

- Avaluacio inicial: per coneixer els nivells de partida de ’alumnat i ajustar aquests i
els objectius del curriculum.

- Avaluaci6 formativa: es va duent a terme al llarg de 1’assignatura a fi que I’alumnat i
el professor vagin obtenint dades sobre com s’esta desenvolupant el procés
d’aprenentatge.

Es realitzaran exercicis durant el curs corresponents. Valor: 60%
Participacio en les activitats a 1’aula: 30%

- Avaluacio final: t€ com a finalitat sintetitzar el desenvolupament assolit per I’alumne.
Prova de contrast. Valor: 10%.

Criteris d’avaluacio:

e Es comprovara la consecuci6 dels objectius i estrategies mitjancant les proves, els treballs
i I’exposiciod a ’aula.

e Per tractar-se d’una avaluacio continuada es tindra en compte ’assisténcia a classe, el dialeg
i la participacio en les activitats proposades.

o Es valorara I’exposicio, la redaccio, la presentacio i 1’aportacio personal

o Es donara un valor positiu a la capacitat d’elaborar un judici propi a la llum de la informacio
adquirida.

Teécniques d’avaluacio:
e S’avaluaran les competéncies genériques en 1’exposicié a 1’aula, en la presentacié dels
treballs i en el dialeg a classe.

e Les competéncies especifiques s’avaluaran per mitja de:
= Elaboracid de petits treballs a partir de lectures.
» Preparaci6 de ’exposicid, amb base escrita, sobre punts claus de la dimensio

moral dels mitjans de comunicaci6 social

= Participacio en el dialeg que segueix a les exposicions.
= Un treball de sintesi final

Calendari:
Dimarts a la tarda. Opcions horaries: (a) 16.55-19.00 i (b) 16.55-18,40.
Primera sessi6: 12 de setembre de 2023. Ultima sessio: 9 de gener de 2024.
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